
Cf`Jf`:]°An=ă!î:'vrz:ţ:Îu|:j' Auto ritato           Ro mân la
Publică
Autonomă

Bucureşti

Bd. Libertăţll  Nr.14
Sector5

tel: +4 021 30S 5356
Fax: +4 021 305 5354

cna@cna.ro
w`^/`^/.cna.ro

_\1  \1
AUDIO\'lzu

Jm!l_A'i'
Către' lţ=ş

' zl'Ia

PARLAMENTUL ROMÂNIEI - CAMERA I)EPUTAŢILOR
Palaliil Parlamentului, Sirada lzvor, ni.. 2~4, sector 5, Bucuresti

Referitor la:  adresa dumneavoastră nr. 614/18.11.2025 -Plx. 483/19.11.2025,
înregistrată la CNA sub nr. 28374/20.11.2025

În atenţia doamnei loana BRAN-V0INEA, Secretar general adjunct

Stimată doamnă Secretar general adjunct,

Întrunit   în   şedinţă   publică  în   data   de   25   noiembrie   2025,   Consiliul   Naţional   al
ALnd:iov.iz;Ha,)ulrii   a   &nztiT:m:l   „Propiiiierea   [egislativă   peittru   modif iicarea   şi   completarea
articoliilui  15  din  Legea  aiidioviziialuliii  iir.  504/2002,  piiblicată  în  Moiiitoriil  Oficial  al
Româiiiei iir. 534 dii. 22 iiilie 2002, cu mo[lifiicările şi completările ulterioare" (P\x. 483/202S)
Şi a acordat aviz favorabil, cu umătoarele observaţii:

Aspecte generale:

Întrucât alin.  (1 [) al art.15, aflat în vigoare, din Legea audiovizualului nr.  504/2002, cu
modificările şi  completările ulterioai.e,  interzice emiterea de recomandări  cu privire  la difuzarea
în   regim   de   anunţ   de   interes   public   a   spoturilor   informative   radio-TV,   constatăm   că   se
intenţionează eliminarea acestei interdicţii.

Aşadar,  apreciem  că prin  eliminarea  interdicţiei  invocate,  care  va  pemite  emiterea de
recomandări privind difuzarea de către serviciile de programe de televiziune şi de radiodiftiziune
a  spoturilor  sau  a  mesajelor  aferente  unor  campanii  care  nu  au  caracter  comercial,  constituie
crearea unei norme generale în sprijinul nomelor de rang secundar, deja aflate în vigoare, la art.
168  şi  art.169  de  la  Titlul  X  „Comunicări  comerciale  audiovizuale",  Cap.  IV  „Publicitate  şi
teleshopping",   Secţiunea  a   l l-a  „Campanii  noncomerciale"  din  Decizia  CNA  nr.   573/2025
privind Codul de reglementare a conţinutului audiovizual.

Potrivit  art.   168  şi  ari.   169  din  Decizia  CNA  nr.   573/2025,  sunt  definite  cele  trei
categorii de campanii noncomerciale şi se stabileşte că mesajele noncomerciale nu se includ
în  calculu]  duratei  lega]e  a]ocatc  i)ub]icităţii,  astfel  încât  nu  se  extinde  proporţia maximă  de
întrerupere   comercială  permisă  de   Legea  audiovizualului   nr.   504/2002,   cu   modificările   şi
completările     ulterioare,     care     transpune     prevederile     Directivei     serviciilor     mass-media
audiovizuale 2010/13mE modificate de Directiva (UE) 2018/1808, după cum urmează:



Dz/pci-  c/././c/.j.z// scop:  (a)  anunţul  de  interes  public  trebuie  să  aibă  drept  scop  numai  o
acţiune  de  alertă,  avertizare  şi  informare  a  publicului  şi  să  nu  promoveze  propria  imagine  a
instituţiei;  (b) campania socială trebuie să aibă drept scop o  acţiune cu caracter exclusiv social,
necomercial, adresată societăţii sau comunităţii; (c) apelul în scop caritabil trebuie să aibă drept
scop  o  activitate  filantropică  cu  caracter  umanitar,  în  scopul  sprijinirii  unor  persoane  aflate  în
dificultate;  apelul  trebuie  să precizeze persoana  sub  responsabilitatea căreia  se  colectează  şi  se
utilizează bunurile Şi fondurile băneşti donate.

Diipă ci.iiei.iiil contravalorii în interesiil radiodif iizorului.. tiiîu:zzriea. mf =sa;]elot tiebuie sta
fie gratuită, rară obligaţie de contrapartidă directă sau indirectă.

Totodată,  este  important de specificat că sunt  aplicabile  dispoziţiile  art.  6  alin.  (2)  din
Legea  audiovizualului  nr.  504/2002,  cu  modificările  şi  comple{ările  ulterioare,  potrivit  cărora
independenţa   editorială   a   fumizorilor   de   servicii   media   audiovizuale   este   recunoscută   şi
garantată de  lege.  Pe cale de consecinţă, în practică presupune că pentru obţinerea acordului  de
difuzare,  solicitanţii  se  adresează  direct  ft]mizorilor  de  servicii  media  audiovizuale,  cărora  le
revine decizia editorială.

Drept  urmarc,  prin  alin.  (1])  propus  pentru  art.15  din  Legea  audiovizualului  se  va
institui    cadrul    general    referitor    la    comunicările    audiovizuale    fără    caracter    comercial,
reprezentând fundamentul normelor secundare în materia comunicărilor noncomerciale.

Aspecte de foiid:

Referitor la ari.15 alin. (1]) din proiect, pemiterea acordării de recomandări pentru
difuzarea de  către  serviciile  de programe  de televiziune  şi  de  radiodifuziune  a spoturilor sau  a
mesajelor  aferente  unor  campanii  care  nu  au  caracter  comercial  va  conduce  spre  asigurarea
cadrului general deja implementat în legislaţia secundară din domeniul audiovizualului, respectiv

prin  prevederile  Deciziei   CNA  nr.   573/2025   privind  codul   de  reglementare  a  conţinutului
audiovizual.

Cu  privire la  art.  15  alin.  (12)  din  proiect,  apreciem  că  pentru respectarea  structurii
Legii  audiovizualului nr.  504/2002, cu modificările şi  completările ulterioare,  noma propusă s-
ar  integra  mai  adecvat  la art.  17  alin.  (1)  Iit.  d),  unde  se  stabileşte  că în  aplicarea dispoziţiilor
legii,  Consiliul  este  autorizat să emită decizii  cu caracter de  norme  de  reglementare în  vederea
realizării atribuţiilor sale prevăzute expres în lege, prin introducerea unui  nou punct, punctul  14,
cu următorul cuprins:

„14.   stabilirea  critei.iilor   pen(i.ii   difiu=at.ea  spo(iit.ilor   satt  a   inesajelor   cai.e   nu  aiL
cai.acier   coinercial,  preciim   anun|iii.ile   de   inlei.es   public   asumale   de   călre   o   inslilii|ie   sau
auioi.iiate piiblică,  campiiniile sociale derula[e de căii.e  o asoci(iiie saii.fiinda{ie legal consiiiiiită

şi (ipelui.ile în .scop cai.iiabil deriilai în cadriil unei activiiăţi filantropice cii cai.acier unianiiai. " .

Această nomă nou propusă va implica stabilirea criteriilor pentru difuzarea spoturilor

:::a:teŢeds:j:[o°iceardeenruega]::::i:::racd°oŢteartceîa:ep:Îăntr:e%S*aĂî.aî::rc.Uon:îtrăă'o:îîunŢedgrîj:eî,e:::îÎ;uCÎ:
CNA un instrument suplimentar pentru a gestiona situaţiile privind campaniile din spaţiul public
(anunţuri  de  interes  public,  campanii  sociale,  apeluri  în  scop  caritabil),  care  poate  îmbunătăţi
coerenţa   difuzării   mesajelor   de   interes   public   şi   permite   intervenţia   într-un   cadru   legal,

predictibil, evitând practica actuală bazată pe uzanţe sau dificultăţi în evaluarea solicitărilor.

iniţiativa   legislativă   Plx.   483/2025   clarifică   şi   consolidează   cadrul
nomativ    aplicabil    comunicărilor    audiovizuale    fără    caracter    comercial,    prin    eliminarea
interdicţiei  actuale  privind  emiterea  de  recomandări  Şi  prin  stabilirea  temeiului  legal  necesar

pentm  dezvoltarea  legislaţiei  secundare  în  domeniu.  Modificările  preconizate întăresc  coerenţa
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reglementării   campaniilor  noncomerciale,   în  concordanţă  cu  prevederile   Deciziei   CNA   nr.
573/2025,  păstrând  totodată garanţiile  privind  independenţa editorială  a fumizorilor de  servicii
media audiovizuale.  În ansamblu, aceste intervenţii legislative conferă Consiliului un instrument
de a acţiona în mod predictibil şi transparent, facilitând o aplicare unitară a nomelor şi sprijinind
o mai bună gestionare a mesajelor de interes public în spaţiul audiovizual.

Cu deosebită consider
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